Tvar sklenice dnes

Pavel Borowiec
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Zosobnuje pivni styl
Rozhovor s Jaroslavem Kaderabkem, obchodnim feditelem SAHM s. . o.

Spolecnost Sahm patii k nejvyznamnéjsim producentiim
pivniho skla na svété. Ceska republika hraje ve vyrobé sklenic
této znacky vyznamnou roli. Nasi odbornici se podileji nejen na
vyvoji originalniho designu, ale také na dekorovani dzbankii

a poharii s vyuzitim nejriiznéjsich technologii.

Vase firma slavi 120 let od vzniku.
Které datum povazujete v této dobé
Jde o némeckou rodinnou firmu. Sou-
casny majitel Michael Sahm pattfi ke ¢tvr-
té generaci majitelld. U podniku s tak
dlouhou tradici jiz bylo dUlezité obdobi
prechodu z kameninovych dzbankd na
sklenéné. Oviem z naseho ceského hle-
diska je kliCovym pfelomem sametova
revoluce, po niz firma Sahm v roce 1990
pfichazi na ¢eskoslovensky trh. Vyrazné
se dale rozvijela a dnes ma v Ceské re-
publice ve dvou dekoracnich zavodech
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zaméstnanych celkem 180 lidi. Pouziva-
me v nich nejmodernéjsi technologie
a zasobujeme zdkazniky ve stfedni i vy-
chodni Evropé.

V posledni dobé vzriistaji diky rozsi-
fujici se paleté pivnich stylti pozadav-
ky na univerzalni sklenice. Jak reagu-
je vase firma?

Dlouhd léta byly naroky na tvar pivni
sklenice dané regionalné, kazda zemé
preferovala tvar pouzivany tam jiz tra-
di¢né. Dnes tvar skla diktuje pivni styl.
K tomu se pfidava i emotivni stranka, za-
kaznik se rozhoduje i podle toho, jak se
mu pivo ve sklenici libi. Znacky k tomu
samoziejmé pfispivaji libivym logem,
barevnym provedenim dekoru.

Pivovary si u vas mohou objednat
i zcela originalni sklo uréené vyhrad-
né pro né. Jak vypada takovy postup?
Zatina zadanim od majitele zna¢ky. Cim
je preciznéjsi a poskytuje nam konkrét-
né&jsi informace, tim rychleji mizeme
pfistoupit k tvorbé navrhu. Jakmile na-
jdeme vhodny tvar, vznikne technicky
vykres, podle néj se pfipravi formy a mu-
zeme rozjet vyrobu. Kdyz ma zakaznik
jasnou predstavu, jde celkem jen o né-
kolik mésicd.

Jak velké série to byvaji?

Malé série to rozhodné nejsou, v priimé-
ru se minimalni mnozstvi musi pohybo-
vat kolem 100 000 kusu. Ale jsou i vyjim-
ky, uz jsme plnili objedndvku jen na
30 000 kusU. Vydaje na navrh a formy se
ovsem promitly do vy3si ceny sklenic.

Radu originalnich sklenic pro vas na-
vrhl designér Rony Plesl. V jeho pfipa-
dé jde o dlouhodobou spolupraci?

Tato spoluprace trva uz ctrnact let,
Uspésné jsme zrealizovali fadu projekt(,
ovéem nejvic v pivni oblasti. Za ta léta
mohu potvrdit, Ze jsme naladéni na stej-
nou vinu. Rony Plesl chépe, jaké firma
Sahm sleduje dlouhodobé cile. My velmi
respektujeme jeho tvofivost, obrovsky
rozhled, zkusenosti a zabér. Samozfejmé
nedéld jen pro nas, ale i kdyz pracuje pro
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jiné segmenty trhu skla, vidim, Ze tyto
své zkusenosti a ndpady dokdaze vyuzit
i pro nase napojové sklo.

Uécastnite se fady soutézi, které pova-
Zujete za opravdu prestizni?

Nejvic si vazime Evropské ceny za de-
sign Red Dot Award a americké Good
Design Award. Snazime se Ucastnit se
téchto soutézi kazdoro¢né. Nékdy se
nase nové tvary uplatni, nékdy ne, ale
mohu fict, ze v posledni dobé se nam
spise dafi uspét. Treba se sklenicemi pro
pivo stylu craft, at uz s designovymi
sklenicemi, nebo s pohdry.

Jste sponzory soutéze World Beer
Cup, co vam to jako firmé pFinasi?

Je to nejvétsi udalost svého typu na ce-
[ém svété, kterd od skromnych zacatku
narostla do neuvéfitelnych rozméra.
Proto jsme velmi radi, ze jsme s ni uz po
Iéta spojeni, je to ta nejlepsi forma re-
prezentace.

Cesko je dlouhodobé znamé lezakem,
nyni se pozornost obraci ve vétsi mire

Nova technologie
umoznuje velmi
jednoduchym zplsobem
personalizaci pivni sklenice
pomoci vlastnoruc¢né
pofizené fotografie.

i k vyéepnimu pivu. Které sklenice
zvaseho katalogu byste pro tyto styly
doporucil predevsim?

Zélezi na potiebach konkrétniho zakazni-
ka, ale obecné se da fici, Ze spodné kvase-
né pivo, at uz lezak, nebo vycepni, je u nas
tradi¢cné spojeno s typem dzbanku
s uchem. Neni vysoky a stihly, ale spise za-
oblenégjsiho tvaru. K tomu se hodi skleni-
ce podobného tvaru a pro vyssi gastrono-
mii bych doporucil pohdr na nozicce,
opét trochu zaoblenégjsi, aby evokoval
pravé plnost chuti, kterd je pro ¢eské pivo
typicka. Z naseho katalogu mohu jmeno-
vat modely Brewhouse, Trumf nebo As-
pen, coz je drzitel hned nékolika cen za
design. Ze dzbankl doporucuji Aspen,
Praha, Ludwig nebo Antik.

Vétsina pivovari pouziva lisované
sklo se svym logem. Je to staly trend?
Ano, v Cesku se hodné pouziva reliéf ve
skle, ale je pravda, Ze posledni dobé se
k tomu pfidava i barva. Matovy dekor
také krasné vynikne.

Jaké sklenice nejcastéji nabizite craft
pivovarim pro svrchné kvasena piva?
Senzoric nebo Craftsman. Ty jsme vyvi-
nuli v nejtésnéjsi praci s pivnimi somme-
liéry, aby ty specifické chuté a viing, kte-
ré piva stylu ale pfinaseji, stoprocentné
vynikly. Napfiklad Oliver Weseloh, mistr
svéta v pivnim sommeliérstvi z roku
2013, se podepsal na neobvyklé podo-
bé originalni degustacni sklenice Ham-
burg, kterd zabiha obsahem piva az do
nozicky. Samoziejmé je tu jistym minu-
sem vy33i cena, ovsem takova sklenice vy-
tvafi urcitou prestiz. Loni i letos mame na
degustacnich soutézich a festivalech vy-
bornou zkusenost s degusta¢nimi sklen-
kami o objemu 0,2 | a 0,25 |. Jsou opatie-
ny cejchem a hodi se i na ¢epované pivo.

Jaky postup byste radil majiteli zaci-
najiciho restaurac¢niho pivovaru, kte-
ré u nas stale vznikaji?

V ramci Ceska mame takové technolo-
gie, ze zdkaznikim miZzeme dodat de-
korované sklo uz od 100 kusU vyse. Men-
$i mnozstvi Ize objednat pres e-shop, ale
vUbec nejlepsi cesta podle mne je vyuzit
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nasi divizi Sahm Gastro. Mame ctyfi vel-
ké obchody na bézi cash and carry ve
Ctyrech destinacich, coz jsou Praha, Opa-
tovice, Ostrava a Brno. Tady si na velké
prodejni plose Ize rlizné sklenice osahat,
vyzkouset a vyptat se na detaily. Je to je-
dine¢ny fenomén, kde lIze pofidit kom-
pletni profesiondIni vybaveni restaurace,
baru nebo pivnice, at uz ve standardnim,
nebo v exkluzivnim provedeni.

Kolik sklenic by tak mél mit restaurac-
ni pivovar v trvalém portfoliu?
Zéakladni by mélo byt stélé kvalitni sklo
na lezak, vycepni pivo, pseni¢né svrchné
kvasené pivo a pak specidly, jako jsou
ale a stout.

Nealkoholické pivo je napojem bu-
doucnosti? Zaslouzi si vlastni sklo, stej-
né jako tireba cider nebo medovina?

Ja myslim, Ze standardni sklo se v téchto
pfipadech pouzit d4, ale kdo chce, mdze
hledat i specialni sklenice. Vybér k dis-
pozici madme. Ovsem radlery nebo me-
dovina predstavuji tak miniaturni seg-
ment na ceském trhu, ze u majitelQ
pfevazuje prakticky pohled, tedy volba
univerzalniho typu skla.

Jaké vlastnosti by méla mit spravna
pivni sklenice?

Sklenice na pivo predstavuje mix nékoli-
ka véci dohromady. Zdkladem je spravny
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tvar podtrhujici charakteristické vlastnos-
ti piva, predevsim chut a jeho styl. Vzhle-
dem k tomu, Ze se nase sklo pouziva
v gastronomii v konkurenénim prostredi
jinych napojd, povazujeme za nesmirné
dulezitou i dekoracni funkci designu, kte-
ry sklenice pomuze odlisit od jinych.

Odlisuji se sklenice v gastronomii od
téch, které mame doma?

Sklovina pouzivana pro jejich vyrobu
muze byt r(izna a pro Ucely gastronomie
je v drtivé vétsiné nejvhodnéjsi sod-
nodraselné sklo, které predstavuje urci-
ty optimalni kompromis z hlediska po-
zadavkd na trvanlivost, rozbitnost a na
prahlednost skla. Promita se i vaha,
vhodné cena pro masové denni pouzi-
vani a naroky na jednoduchou udrzbu.

P¥i vyvoji nové sklenice tedy pfihlizi-
te i k tomu, nakolik Ize udrzovat jeho
cCistotu?

Sklo je chemicky neutrdlni, takze jde
o volbu ¢isticiho prostiedku. Pfi kazdé
dodavce skla proto doporucujeme
i vhodny zplsob péce.

Jaké chystate novinky?

Na letosni Brau Beviale v Norimberku
chystame nové tvary sklenic, ale i jiné no-
vinky. Velmi zajimavy je digitdlni potisk.
Do ¢eského Sahmu v priibéhu podzimu
pfijde stroj na zcela nové urovni, ktery
umozni dekorovat kazdou sklenici jinak.
Vznikne jeden original. Je pravda, Ze kaz-
da novinka néco stoji, ale véfime, Ze si z&-

Velkou péci vénovala
spoleénost SAHM
specidlni edici sklenic
k vyroci 500 let
Reinheitsgebot

kazniky najde. V Cesku je tfeba popularni
ocenovat v hostincich sklenicemi s vlast-
nim jménem nebo obrazkem vérné stam-
gasty. Mensim zdkaznikim nabizime
moznost kusové dekorace v rdmci naseho
nového e-shopu, kde si zakaznik mize na
vice typech skla pfipravit dekor podle
svého vkusu. Dalsi novinka propojuje sklo
s digitalnimi technologiemi. Zde teprve
hleddme konkrétni vyuziti, ale mimo ¢es-
ky trh uzZ madme prvni zajemce, které spo-
jeni chytrych telefont s dekoraci na skle
jednoznacné zajima.

Hodné jste soustfedéni na podporu
sportovnich akci. Pro tyto prilezitosti
vyrabite i symbolické sklenice tfeba
k riznym fotbalovym udalostem?

To je hodné populérni v Némecku, po-
sledni dobou i v dal3ich zemich. Ke slo-
vu pak pfichazeji také specialni sklenice
tfeba k mistrovstvi svéta v hokeji.

Tim, jak roste celosvétové prestiz
piva, vnimate zménu v pozici piva
avina?

Urcité ano, myslim, ze v poslednich 5-7
letech doslova akceleruje zéjem o pivo
jako o spole¢ensky napoj na vyssi drov-
ni, srovnatelny s vinem, a to v nékterych
pfipadech i cenové. Pivovary mivaji Sirsi
nabidku a v zavislosti na ni potfebuji
i pestiejsi nabidku skla. |




